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Vergabe von Verkaufshutten an Einzelbetreiber sowie
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1. Vorbemerkung

1.1. Ausgangssituation

Die Tourismus, Freizeit und Kultur GmbH Kiihlungsborn beabsichtigt, im Zeitraum vom 19.
Dezember 2026 bis einschlieldlich 03. Januar 2027 auf dem Balticplatz im Ostseebad
Kihlungsborn einen Wintermarkt durchzuflihren. Die Bezeichnung ,Wintermarkt Balticplatz
2026/2027* stellt zunachst einen Arbeitstitel dar.

Der Wintermarkt soll Einheimischen und Gasten Kuhlungsborns wahrend der Weihnachtszeit
und Uber den Jahreswechsel einen attraktiven Ort der Begegnung und des gemeinsamen
Verweilens bieten. Durch die besondere Lage des Balticplatzes im Ortsteil Kiihlungsborn
West und in unmittelbarer Nahe zur Ostsee soll ein hochwertiger winterlicher Treffpunkt mit
hoher Aufenthaltsqualitat geschaffen werden.

Angestrebt wird ausdrucklich nicht die blo3e Aneinanderreihung einzelner, voneinander
unabhangiger Verkaufsstande. Vielmehr soll ein gestalterisch zusammenhangendes und in
sich geschlossen wirkendes Winterdorf entstehen. Die gastronomischen, handwerklichen
und kunsthandwerklichen Angebote sollen sich in ein gemeinsames winterliches bzw.
weihnachtliches Gesamtkonzept einfligen.

Das Winterdorf soll insbesondere gepragt werden durch:

ein qualitativ hochwertiges und abwechslungsreiches gastronomisches Angebot,
Handwerk, Kunsthandwerk, Manufakturwaren und Eigenproduktionen,

regionale Erzeugnisse und Spezialitaten,

hochwertige Designprodukte,

eine einheitliche winterliche bzw. weihnachtliche Gestaltung sowie

geeignete Aufenthalts- und Verweilméglichkeiten.

Im Bereich Handwerk und Kunsthandwerk sind insbesondere selbst hergestellte,
handwerklich oder kinstlerisch gefertigte Waren sowie Produkte mit erkennbarem
handwerklichem, gestalterischem oder regionalem Charakter erwiinscht. Reine
Handelsangebote mit industriell gefertigter Massenware sowie handelslibliche
Wiederverkaufsware ohne entsprechenden Bezug entsprechen nicht dem angestrebten
Charakter des Winterdorfes.

Die Beteiligung von Unternehmen, Gastronomen, Kunsthandwerkern, Manufakturen und
Produzenten aus Kuhlungsborn und der Region ist ausdrucklich erwinscht.

Fir die Umsetzung des Winterdorfes sieht die Veranstalterin zwei alternative
Realisierungsmodelle vor:

Los 1 — Einzelvergabe von Verkaufshitten

Bis zu 15 durch die Veranstalterin bereitgestellte Verkaufshitten werden an einzelne
Betreiber aus den Bereichen Gastronomie, Handwerk, Kunsthandwerk, Manufaktur und
vergleichbaren Angebotsbereichen vergeben.

Los 2 — Gesamtbetriebskonzept fiir das Winterdorf
Alternativ kann die Gestaltung, Organisation und Bewirtschaftung des Winterdorfes auf
Grundlage eines schllissigen Gesamtkonzeptes durch einen Gesamtbetreiber erfolgen.

Los 1 und Los 2 stellen alternative Umsetzungsmodelle dar. Eine vollstandige parallele
Umsetzung beider Modelle ist nicht vorgesehen. Nach Abschluss der Bewertung entscheidet
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die Veranstalterin unter Berticksichtigung insbesondere qualitativer, gestalterischer,
organisatorischer und wirtschaftlicher Gesichtspunkte, welches Modell umgesetzt wird.

Auch bei einer Umsetzung nach Los 2 legt die Veranstalterin Wert auf die Einbindung
geeigneter lokaler und regionaler Anbieter. Im Rahmen der Konzeptabstimmung wird daher
gemeinsam mit dem Bewerber des Loses 2 geprift, ob geeignete Bewerber aus Los 1 in das
Gesamtbetriebskonzept integriert werden kénnen. Ein Anspruch eines Bewerbers aus Los 1
auf Einbindung besteht nicht.

Eine Bewerbung sowohl fir Los 1 als auch fur Los 2 ist zulassig.

Die konkreten raumlichen, gestalterischen, technischen, organisatorischen und
wirtschaftlichen Anforderungen ergeben sich aus den nachfolgenden Bestimmungen.

2. Leistungsbeschreibung
2.1. Gegenstand der Leistung

Gegenstand des Interessenbekundungsverfahrens ist die Ermittlung geeigneter Betreiber
bzw. eines geeigneten Gesamtbetreibers fir den Wintermarkt auf dem Balticplatz im
Zeitraum vom 19. Dezember 2026 bis einschliellich 03. Januar 2027.

Die Umsetzung erfolgt alternativ nach Los 1 — Einzelvergabe von Verkaufshiitten oder Los 2
— Gesamtbetriebskonzept flir das Winterdorf.

2.1.1. Los 1 - Einzelvergabe von Verkaufshutten

Im Rahmen von Los 1 werden bis zu 15 Verkaufshitten mit einer Grof3e von jeweils ca. 3,00
m x 2,00 m an einzelne Betreiber vergeben. Die Bewerbung erfolgt grundsatzlich fir eine
Verkaufshitte. In begriindeten Ausnahmefallen kdnnen mehrere Hutten an einen Betreiber
vergeben werden; ein Anspruch hierauf besteht nicht.
Die Hutten werden durch die Veranstalterin bereitgestellt und kénnen insbesondere flr
folgende Angebote genutzt werden:

e Speisen und Getranke,
Handwerk und Kunsthandwerk,
Manufakturwaren,
regionale Produkte und Spezialitaten,
hochwertige Designprodukte und
selbst hergestellte Waren bzw. Eigenproduktionen.

Eigene Verkaufshitten, Verkaufsstande, Verkaufsfahrzeuge oder Verkaufsanhanger sind bei
Los 1 nicht zugelassen.

Die Betreiber statten die bereitgestellten Hitten selbst mit den fir ihren Betrieb
erforderlichen Waren, Geraten und Betriebsmitteln aus.

Eine individuelle Dekoration und Gestaltung ist ausdricklich erwlinscht, sofern sie sich in
das gemeinsame winterliche bzw. weihnachtliche Erscheinungsbild einfligt. Grelle oder
blinkende Beleuchtung, grof3¢flachige Werbebanner, dominierende Fremdwerbung und
vergleichbare, das Gesamtbild stérende Elemente sind nicht erwtinscht.

Die Veranstalterin strebt einen qualitativ hochwertigen und ausgewogenen Angebotsmix aus
Gastronomie, Handwerk, Kunsthandwerk, Manufaktur- und Regionalangeboten an. Eine
feste zahlenmaRige Verteilung der 15 Hutten auf einzelne Angebotskategorien wird nicht
vorgegeben.
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Bei der Zusammenstellung werden insbesondere die Vielfalt der Angebote, deren Qualitat,
regionale und selbst hergestellte Produkte sowie die Vermeidung einer unangemessenen
Haufung gleichartiger Angebote beriicksichtigt.

Die Veranstalterin kann weniger als 15 Hitten vergeben, wenn keine ausreichende Anzahl
geeigneter Interessenbekundungen vorliegt.

Ein Anspruch auf eine bestimmte Hutte oder Position innerhalb des Winterdorfes besteht
nicht.

2.1.2. Los 2 — Gesamtbetriebskonzept fur das Winterdorf

Im Rahmen von Los 2 kénnen sich geeignete Unternehmen mit einem Gesamtkonzept fur
die Gestaltung, Organisation und Bewirtschaftung des Winterdorfes bewerben.
Das Konzept muss insbesondere nachvollziehbar darstellen:

raumliche Aufteilung und Gestaltung,

Art und Anzahl der Verkaufs-, Gastronomie- und Aufenthaltsbereiche,
gastronomischen sowie handwerklichen und kunsthandwerklichen Angebotsmix,
Einbindung regionaler Produkte und Anbieter,

Gestaltung, Beleuchtung und Dekoration,

Aufenthalts- und Moblierungskonzept,

organisatorische und personelle Struktur,

technische Infrastruktur und Logistik sowie

wirtschaftliches Umsetzungskonzept.

Das Gesamtbetriebskonzept soll hinsichtlich Umfang und Vielfalt den Charakter eines
vollstandigen, hochwertigen Winter- bzw. Weihnachtsmarktes aufweisen. Vorgesehen ist
grundsatzlich eine GréRenordnung von bis zu etwa 15 Verkaufs-, Gastronomie-, Handwerks-
und vergleichbaren Angebotsbereichen. Eine bestimmte Anzahl baulich identischer
Verkaufseinheiten wird nicht vorgeschrieben.

Der Bewerber kann eigene Verkaufs-, Gastronomie- und Gestaltungselemente einsetzen.
Zulassig sind beispielsweise hochwertige Hutten und Verkaufsstande, Ausschankelemente,
Strand- bzw. Grof3strandkdrbe sowie winterlich gestaltete Lounge-, Sitz- und
Aufenthaltsbereiche.

Alternativ kbnnen ganz oder teilweise die durch die Veranstalterin verfigbaren
Verkaufshitten genutzt werden. Auch Mischkonzepte sind zulassig. Anzahl und
vorgesehene Nutzung benétigter Hitten der Veranstalterin sind mit der
Interessenbekundung anzugeben.

Entscheidend ist ein hochwertiges, harmonisches und in sich geschlossenes Gesamtbild.
Eine bloRe Aneinanderreihung optisch nicht aufeinander abgestimmter Verkaufsstande,
Fahrzeuge oder sonstiger Einzelelemente entspricht nicht den Anforderungen.

Das Gesamtangebot muss einen ausgewogenen Mix aus unterschiedlichen Speisen- und
Getrankeangeboten sowie einem erkennbaren Anteil an Handwerk, Kunsthandwerk,
Manufakturwaren, regionalen Produkten und vergleichbaren Angeboten enthalten. Ein
uberwiegend gastronomisch gepragtes Konzept ohne erkennbaren Markt- bzw.
Winterdorfcharakter ist nicht erwiinscht.

Der Bewerber hat darzustellen, in welchem Umfang lokale und regionale Anbieter
eingebunden werden sollen. Bereits feststehende Betreiber sind mit inrem vorgesehenen
Angebot zu benennen.

Im Rahmen der spateren Konzeptabstimmung wird zudem gemeinsam mit der Veranstalterin
geprift, ob geeignete Bewerber aus Los 1 in das Gesamtbetriebskonzept eingebunden
werden kdnnen. Ein Anspruch einzelner Bewerber aus Los 1 auf Einbindung besteht nicht.
Die endgultige Betreiber- und Angebotsstruktur wird im Falle einer Umsetzung nach Los 2
mit der Veranstalterin abgestimmt.
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2.1.3. Veranstaltungs- und Betriebszeitraum

Der Wintermarkt findet im Zeitraum vom 19. Dezember 2026 bis einschlieRlich 03. Januar
2027 statt.

Samtliche ausgewahlten Betreiber nach Los 1 sowie ein gegebenenfalls ausgewahlter
Gesamtbetreiber nach Los 2 haben sicherzustellen, dass die jeweiligen Angebote wahrend
des gesamten flr sie vereinbarten Veranstaltungszeitraums und zu den festgelegten
Offnungszeiten betrieben werden. Voriibergehende SchlieRungen einzelner Verkaufs- oder
Gastronomiebereiche sind grundsatzlich nur nach vorheriger Abstimmung mit der
Veranstalterin zulassig. Kurzfristige Anpassungen aufgrund besonderer
Witterungsbedingungen, Sicherheitsanforderungen oder sonstiger nicht vorhersehbarer
Umstande bleiben nach Abstimmung mit der Veranstalterin moglich.

Aufbau

Der Aufbau kann grundsatzlich ab dem 16. Dezember 2026 nach vorheriger Abstimmung mit
der Veranstalterin erfolgen. Fir Bewerber des Loses 1 betrifft dies insbesondere die
Einrichtung und Ausstattung der durch die Veranstalterin bereitgestellten Verkaufshitten. Im
Rahmen von Los 2 ist ein detaillierter Aufbau- und Logistikplan mit der Veranstalterin
abzustimmen.

Offnungszeiten )
Far den Wintermarkt sind folgende verbindliche Offnungszeiten vorgesehen:

Datum Offnungszeiten
Samstag, 19.12.2026 11:00-21:00 Uhr
Sonntag, 20.12.2026 11:00-20:00 Uhr
Montag — Mittwoch, 21. — 23.12.2026 | 15:00-20:00 Uhr
Donnerstag, 24.12.2026 11:00-16:00 Uhr
25. - 28.12.2026 11:00-21:00 Uhr
29. - 30.12.2026 11:00-22:00 Uhr
31.12.2026 11:00-01:00 Uhr
01. - 02.01.2027 11:00-21:00 Uhr
03.01.2027 11:00-16:00 Uhr

Die genannten Offnungszeiten stellen die verbindlichen Mindestbetriebszeiten dar.
Abweichungen kdnnen ausschliellich nach vorheriger Abstimmung und Freigabe durch die
Veranstalterin zugelassen werden.

Abbau

Der vollstandige Abbau samtlicher durch die Betreiber bzw. einen Gesamtbetreiber
eingebrachten Einrichtungen, Waren, Dekorationen und sonstigen Gegenstande muss
spatestens bis zum 06. Januar 2027 abgeschlossen sein. Die jeweils genutzten Bereiche
sind vollstandig gerdumt und in einem ordnungsgemafien Zustand an die Veranstalterin bzw.
den jeweils zustandigen Flacheneigentumer zu Ubergeben.

2.1.4. Verpflichtender Konzept- und Abstimmungstermin fir Los 2

Mit den grundsatzlich geeigneten Bewerbern des Loses 2 wird nach Ablauf der
Bewerbungsfrist ein verpflichtender persénlicher Konzept- und Abstimmungstermin in
Kuhlungsborn durchgefihrt. Die Termine finden voraussichtlich im Zeitraum vom 08. Oktober
bis 13. Oktober 2026 statt.

Der Termin dient der gemeinsamen Erdrterung und Konkretisierung des eingereichten
Gesamtbetriebskonzeptes. Gegenstand sind insbesondere:
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Gestaltung und raumliche Aufteilung des Winterdorfes,
Angebots- und Betreibermix,

madgliche Einbindung geeigneter Bewerber aus Los 1,
technische und organisatorische Umsetzung sowie
wirtschaftliche Rahmenbedingungen.

Das mit der Interessenbekundung eingereichte Konzept muss bereits vor dem Termin
vollstandig und bewertbar sein. Das Gesprach dient der Erlduterung und Konkretisierung;
eine grundlegende Neuentwicklung des Konzeptes nach Ablauf der Bewerbungsfrist ist nicht
vorgesehen.

Die Teilnahme ist verpflichtend. Eine Nichtteilnahme kann zum Ausschluss von der weiteren
Berucksichtigung fuhren.

Die weiteren Einzelheiten zum Ablauf der Konzept- und Abstimmungsphase ergeben sich
aus Ziffer 7.7.

2.2. Inhaltliche Anforderungen an die Angebote und das Winterdorf
2.2.1. Grundanforderungen

Samtliche angebotenen Waren, Speisen und Getranke missen qualitativ ansprechend und
mit dem angestrebten hochwertigen winterlichen bzw. weihnachtlichen Charakter des
Winterdorfes vereinbar sein.

Ziel ist ein abwechslungsreiches Gesamtangebot aus Gastronomie, Handwerk,
Kunsthandwerk, selbst hergestellten Waren, Manufakturprodukten, regionalen Erzeugnissen
und Spezialitaten sowie hochwertigen Designprodukten.

Neben der Qualitat des einzelnen Angebotes wird bericksichtigt, welchen Beitrag dieses zur
Vielfalt und zum Gesamtcharakter des Winterdorfes leistet. Eine unangemessene Haufung
weitgehend gleichartiger Angebote soll vermieden werden.

2.2.2. Gastronomische Angebote

Das gastronomische Angebot soll qualitativ hochwertig, zeitgemaf und fur einen Winter-
bzw. Weihnachtsmarkt geeignet sein. Bewerbungen sind mit Speisen, Getranken oder
kombinierten Speisen- und Getrankeangeboten mdglich.
Besonders erwiinscht sind:
e saisonale und winterliche Speisen und Getranke,
regionale Produkte, Zutaten und Spezialitaten,
handwerklich zubereitete Speisen,
eigenstandige gastronomische Konzepte,
vegetarische und vegane Alternativen sowie
hochwertige Interpretationen klassischer Wintermarktangebote.

Auch kleinere, klar profilierte Sortimente sind ausdricklich willkommen. Entscheidend sind
Qualitat und Eigenstandigkeit des Angebotes, nicht die GroRRe des Sortiments.

Bei Getrankeangeboten kommen insbesondere Kaffee- und Heil3getranke, alkoholfreie
Wintergetranke, Gluhwein und vergleichbare HeilRgetranke sowie regionale alkoholische und
alkoholfreie Spezialitaten in Betracht.

Das vorgesehene Sortiment einschliel3lich der wesentlichen Verkaufspreise ist mit der
Interessenbekundung anzugeben. Wesentliche spatere Anderungen des ausgewahiten
Sortiments bedirfen der vorherigen Abstimmung mit der Veranstalterin.
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2.2.3. Handwerk, Kunsthandwerk, Manufaktur- und Warenangebote

Handwerk und Kunsthandwerk sollen einen eigenstandigen und erkennbaren Bestandteil
des Winterdorfes bilden. Ziel ist ausdrticklich keine allgemeine Verkaufs- oder
Handelsflache.
Besonders erwunscht sind:
o selbst hergestellte und handwerklich gefertigte Produkte,
Kunsthandwerk und kiinstlerische Arbeiten,
Produkte kleiner Manufakturen,
regionale Erzeugnisse und Spezialitaten,
hochwertige Designprodukte und
vergleichbare Waren mit erkennbarem handwerklichem, gestalterischem oder
regionalem Charakter.

Auch Produkte aus kleinen Serien sind zulassig, sofern der Manufaktur-, Design- oder
Eigenproduktionscharakter erkennbar bleibt.

Die Beteiligung von Anbietern aus Kihlungsborn und der Region ist ausdrucklich erwinscht.
Ein regionaler Bezug allein begriindet jedoch keinen Anspruch auf Auswahl; maRRgeblich
bleiben Qualitat und Eignung des Angebotes. Nicht erwlinscht sind Angebote, die
Uberwiegend aus dem bloRen Wiederverkauf handelstblicher industrieller Massenware
bestehen und keinen erkennbaren handwerklichen, gestalterischen, qualitativen oder
regionalen Bezug aufweisen. Einzelne zugekaufte Erganzungsprodukte sind zulassig, sofern
diese nur einen untergeordneten Bestandteil des Sortiments bilden und dessen
handwerklicher, kunsthandwerklicher, regionaler oder Manufakturcharakter erhalten bleibt.
Mit der Interessenbekundung sind das vorgesehene Sortiment, die Herkunft bzw.
Herstellungsweise, ein gegebenenfalls bestehender regionaler Bezug, die vorgesehenen
Verkaufspreise bzw. Preisspannen sowie aussagekraftige Fotos der Produkte einzureichen.

2.2.4. Gestaltung und Erscheinungsbild des Winterdorfes

Der Wintermarkt soll als zusammenhangendes Winterdorf wahrgenommen werden.
Samtliche Verkaufs-, Gastronomie- und Aufenthaltsbereiche missen zu einem hochwertigen
und harmonischen Gesamtbild beitragen.
Besonderer Wert wird gelegt auf:
o winterliche bzw. weihnachtliche Gestaltung,
warme und atmospharische Beleuchtung,
hochwertige und gepflegte Dekoration,
zum Winterdorf passende Materialien,
ansprechende Waren- und Produktprasentation sowie
ein insgesamt harmonisches Erscheinungsbild.

Unternehmensnamen, Speise- und Getrankekarten, Preisangaben und angemessene
Beschilderungen sind selbstverstandlich zulassig. Nicht erwinscht sind dagegen
insbesondere grof¥flachige Werbebanner, Beachflags, grelle oder blinkende Werbeanlagen
und optisch dominierende Hersteller- oder Lieferantenwerbung.

Der Wintermarkt soll zugleich ein Ort der Begegnung und des Verweilens sein. Sitz-, Steh-,
Lounge-, Strandkorb- oder vergleichbare Aufenthaltsbereiche sind daher ausdrucklich
erwinscht, sofern sie sich in das Gesamtbild einflgen.

Bei Los 1 sind zusétzliche Mdblierungs- und Aufenthaltsflachen vorab mit der Veranstalterin
abzustimmen. Bei Los 2 sind diese Bestandteil des Gesamtbetriebskonzeptes.

Wege sowie erforderliche Flucht-, Rettungs- und Sicherheitsflachen sind jederzeit
freizuhalten.
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2.2.5. Nachhaltigkeit, Abfall und Sauberkeit

Die Betreiber sollen auf einen mdglichst abfallarmen und ressourcenschonenden
Veranstaltungsbetrieb achten. Bei gastronomischen Angeboten sollen, soweit geeignet und
praktikabel, Mehrweg-, Pfand- oder vergleichbare abfallreduzierende Systeme eingesetzt
werden.

Jeder Betreiber ist fir die Sauberkeit und Ordnung seiner Verkaufshitte bzw. seines
unmittelbaren Betriebsbereiches verantwortlich. Abfalle sind regelmafig aufzunehmen und
Uber die vorgesehenen Entsorgungsméglichkeiten zu entsorgen.

Bei Los 2 stellt der Gesamtbetreiber zusatzlich die laufende Ordnung und Reinigung der ihm
Ubertragenen gemeinschaftlichen Veranstaltungsbereiche sicher, soweit diese Aufgabe nicht
von der Veranstalterin Gbernommen wird.

2.2.6. Rechtliche und betriebliche Anforderungen

Jeder Betreiber ist fir den ordnungsgemafien und rechtskonformen Betrieb seines
Angebotes selbst verantwortlich und hat die hierflr erforderlichen Genehmigungen,
Anzeigen und Nachweise rechtzeitig einzuholen bzw. vorzuhalten.

Dies betrifft insbesondere die jeweils einschlagigen gewerbe-, gaststatten-, lebensmittel-,
hygiene-, jugendschutz-, arbeits-, brand-, produkt-, kennzeichnungs- und
sicherheitsrechtlichen Anforderungen.

Bei Los 2 stellt der Gesamtbetreiber zusatzlich sicher, dass die von ihm eingebundenen
Betreiber die fir ihre jeweilige Tatigkeit geltenden Anforderungen erfillen.

Die Veranstalterin kann vor Betriebsaufnahme die Vorlage erforderlicher Nachweise
verlangen.

3. Eignungsanforderungen an die Bewerber

Die Bewerber missen uber die fir die ordnungsgemafe Durchfihrung ihres Angebotes bzw.
Gesamtbetriebskonzeptes erforderliche fachliche, wirtschaftliche, organisatorische und
personelle Leistungsfahigkeit sowie Zuverlassigkeit verfugen.

Die Anforderungen unterscheiden sich entsprechend dem Umfang der Verantwortung
zwischen Los 1 und Los 2.

3.1. Eignungsanforderungen Los 1

Bewerber fUr Los 1 mlssen in der Lage sein, ihr angebotenes gastronomisches,
handwerkliches, kunsthandwerkliches oder sonstiges zugelassenes Angebot wahrend des
gesamten vereinbarten Veranstaltungszeitraums ordnungsgemaf zu betreiben.

Mit der Interessenbekundung ist eine kurze Darstellung des Unternehmens, Betriebes bzw.
der selbststandigen Tatigkeit einzureichen. Vorhandene Erfahrungen mit Markten,
Veranstaltungen, Gastronomie, Kunsthandwerk oder vergleichbaren Tatigkeiten kénnen
angegeben und durch Fotos oder Referenzen erganzt werden.

Formale Referenzen sind nicht zwingend erforderlich. Auch Existenzgriinder oder Bewerber
ohne bisherige Teilnahme an vergleichbaren Winter- oder Weihnachtsmarkten konnen
bertcksichtigt werden, sofern ein ordnungsgemaler Betrieb nachvollziehbar gewahrleistet
werden kann.

Der Bewerber muss aulRerdem:
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e zur Ausubung seiner Tatigkeit rechtlich berechtigt sein,

e Uber die erforderlichen personellen und wirtschaftlichen Voraussetzungen fur den
Veranstaltungszeitraum verfiigen,

« die verbindlichen Offnungszeiten sicherstellen kénnen und

e (Uber eine angemessene Betriebshaftpflichtversicherung verfigen oder diese
spatestens vor Betriebsaufnahme abschlie3en.

Fur jede Verkaufshitte ist eine verantwortliche und wahrend der Veranstaltung erreichbare
Ansprechperson zu benennen.

Erforderliche Nachweise, insbesondere zum Versicherungsschutz oder zu gesetzlichen
Genehmigungen und Voraussetzungen, kdnnen vor Betriebsaufnahme durch die
Veranstalterin angefordert werden.

3.2. Eignungsanforderungen Los 2

Aufgrund der Gesamtverantwortung werden an Bewerber flir Los 2 weitergehende
Anforderungen gestellt.
Der Bewerber muss nachweisen, dass er organisatorisch, personell und wirtschaftlich in der
Lage ist, ein Winterdorf der vorgesehenen Gré3enordnung zu planen, aufzubauen, zu
koordinieren und wahrend des gesamten Veranstaltungszeitraums zuverlassig zu betreiben.
Mit der Interessenbekundung sind hierzu einzureichen:
¢ eine kurze Unternehmensdarstellung,
e Angaben zu Erfahrungen mit Markten, Veranstaltungen, Winter-/Weihnachtsmarkten
oder vergleichbaren Projekten,
e mindestens eine geeignete Referenz aus den vergangenen drei Jahren,
e Benennung der fir das Winterdorf vorgesehenen verantwortlichen Gesamtleitung
sowie
e eine kurze Darstellung der vorgesehenen Betriebs- und Organisationsstruktur.

Aus der Referenz sollen Veranstaltung bzw. Projekt, Ort, Grélenordnung und die vom
Bewerber ibernommenen wesentlichen Aufgaben hervorgehen.

Der Bewerber muss insbesondere gewahrleisten kénnen:

Koordination der eingebundenen Betreiber und Dienstleister,
Aufbau, Betrieb und Abbau,

Einhaltung des abgestimmten Gestaltungs- und Angebotskonzeptes,
technische und logistische Koordination,

Sicherstellung der verbindlichen Offnungszeiten sowie

eine durchgangige Kommunikation mit der Veranstalterin.

Fir die Gesamtleitung ist eine angemessene Vertretungsregelung vorzusehen.

Der Bewerber muss Uber eine der Gesamtverantwortung angemessene Betriebs- bzw.
Veranstalterhaftpflichtversicherung verfligen oder diese spatestens vor Abschluss der
Betreibervereinbarung nachweisen.

Daruber hinaus muss er Uber die wirtschaftlichen Voraussetzungen verfiigen, um die von
ihm Gbernommenen Leistungen wahrend des gesamten Veranstaltungszeitraums
ordnungsgemaf zu erflllen.
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3.3. Zuverlassigkeit und weitere Betreiber

Die Bewerber mussen die flr die Durchfihrung erforderliche Zuverlassigkeit besitzen und die
fur ihre Tatigkeit geltenden gesetzlichen Anforderungen erflllen.

Soweit bei Los 2 weitere Betreiber, Dienstleister oder Unterauftragnehmer eingebunden
werden, bleibt der Gesamtbetreiber gegentiber der Veranstalterin flr die ordnungsgemafte
Umsetzung der von ihm Gbernommenen Leistungen verantwortlich.

Bereits feststehende Betreiber sollen mit inrem vorgesehenen Angebot benannt werden.
Noch nicht feststehende Betreiber missen bei Abgabe der Interessenbekundung nicht
namentlich festgelegt sein.

Wesentliche spatere Anderungen der im ausgewahlten Gesamtbetriebskonzept
vorgesehenen Betreiberstruktur sind mit der Veranstalterin abzustimmen.

Die Veranstalterin kann erforderliche Erklarungen und Nachweise zur Eignung und
Zuverlassigkeit vor Auswahl bzw. vor Vertragsabschluss anfordern.

4. Auswahl und Bewertung

Die Auswahl erfolgt anhand der nachfolgend bekannt gegebenen Kriterien. MaRgeblich ist
die Qualitat der mit der Interessenbekundung eingereichten Angaben und Unterlagen.

Die Veranstalterin kann zur Aufklarung oder Konkretisierung Ruckfragen stellen. Ein
Anspruch auf Nachforderung fehlender oder unvollstandiger Angaben besteht nicht.

4.1. Bewertungssystem

Die einzelnen Kriterien werden jeweils mit 0 bis 5 Punkten bewertet:

Punkte | Bewertung

5 Punkte | Anforderungen werden in besonderem Mal3e erfillt

4 Punkte | Anforderungen werden sehr gut erflllt

3 Punkte Anforderungen werden gut erfullt

2 Punkte | Anforderungen werden nur teilweise erfullt

1 Punkt | Anforderungen werden nur in geringem Mal3e erfiillt

0 Punkte | Anforderungen werden nicht erfullt bzw. sind nicht bewertbar

Die erreichten Punkte werden mit der jeweiligen Gewichtung des Kriteriums berlcksichtigt.
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4.2. Auswahlkriterien Los 1

Die Interessenbekundungen fir einzelne Verkaufshitten werden anhand folgender Kriterien
bewertet:

Kriterium Gewichtung
Qualitat und Attraktivitdat des Angebotes 40 %
Regionalitat des Angebotes, Eigenproduktion und besonderer 20 %
Produktbezug

Gestaltung und Einfligung in das Winterdorf 25 %
Organisation und zuverlassige Durchfiihrung 15 %
Gesamt 100 %

Qualitat und Attraktivitat des Angebotes — 40 %

Bewertet werden insbesondere Qualitat, Eigenstandigkeit und Attraktivitat des vorgesehenen
Sortiments sowie dessen Eignung fur den angestrebten hochwertigen Wintermarkt.

Bei gastronomischen Angeboten werden insbesondere Qualitdt und Besonderheit der
Speisen und Getranke, saisonaler bzw. winterlicher Bezug sowie ein nachvollziehbares
Preis-Leistungs-Verhaltnis bertcksichtigt.

Bei Handwerk, Kunsthandwerk und Warenangeboten werden insbesondere handwerkliche
bzw. gestalterische Qualitat, Herstellungsweise, Eigenstandigkeit und Abgrenzung zu
handelsublicher Massenware bertcksichtigt.

Regionalitat des Angebotes, Eigenproduktion und besonderer Produktbezug — 20 %
Positiv berlcksichtigt werden insbesondere:

e eigene Herstellung oder Verarbeitung,

e handwerkliche bzw. Manufakturproduktion,

e regionale Produkte und Zutaten,

e nachvollziehbarer Bezug zu Kihlungsborn bzw. zur Region sowie

e besondere lokale oder regionale Produktideen.
Eine bestimmte Betriebs- oder Wohnsitzadresse ist keine Voraussetzung flr die Bewerbung.

Gestaltung und Einfiigung in das Winterdorf — 25 %

Bewertet wird, wie sich die vorgesehene Gestaltung der Verkaufshiitte in das gewlinschte
hochwertige und zusammenhangende Winterdorf einflgt.

Berucksichtigt werden insbesondere Dekoration, Beleuchtung, Warenprasentation,
Beschilderung und der anhand der eingereichten Fotos bzw. Beschreibungen erkennbare
Gesamteindruck.

Organisation und zuverlassige Durchfiihrung — 15 %

Bewertet wird, ob ein ordnungsgemafer und zuverlassiger Betrieb wahrend des gesamten
Veranstaltungszeitraums nachvollziehbar gewahrleistet werden kann.

Berucksichtigt werden insbesondere vorhandene Erfahrungen, vorgesehene
Personalbesetzung, Erreichbarkeit sowie die Sicherstellung der verbindlichen
Offnungszeiten.

Fehlende frihere Markterfahrung fuhrt nicht automatisch zu einer schlechteren Bewertung,
sofern die zuverlassige Durchfiihrung anderweitig nachvollziehbar dargestellt wird.

4.3. Zusammenstellung des Winterdorfes bei Los 1

Neben der Bewertung der einzelnen Interessenbekundungen ist fir die Auswahl die
Gesamtzusammenstellung des Winterdorfes von Bedeutung.
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Die Veranstalterin strebt einen abwechslungsreichen und ausgewogenen Mix aus
Gastronomie, Handwerk, Kunsthandwerk, Manufakturwaren, regionalen Produkten und
weiteren geeigneten Angeboten an.

Daher kann bei mehreren qualitativ geeigneten Bewerbungen auch berticksichtigt werden, in
welchem Umfang sich Angebote voneinander unterscheiden und welchen Beitrag sie zur
Vielfalt des Gesamtangebotes leisten.

Eine hohe Einzelbewertung begriindet deshalb keinen Anspruch auf Auswahl oder auf
Zuweisung einer bestimmten Verkaufshitte.

4.4. Auswahlkriterien Los 2

Die Interessenbekundungen fir das Gesamtbetriebskonzept werden anhand folgender
Kriterien bewertet:

Kriterium Gewichtung
Gestaltung und Qualitat des Winterdorf-Gesamtkonzeptes 30 %
Qualitat, Vielfalt und Ausgewogenheit des Angebotsmixes 25%

Regionale Wertschopfung und Einbindung geeigneter Bewerber aus 15 %
Los 1

Organisation, Umsetzbarkeit und Erfahrung 15 %
Wirtschaftlichkeit des Gesamtbetriebskonzeptes 15 %
Gesamt 100 %

Gestaltung und Qualitat des Winterdorf-Gesamtkonzeptes — 30 %

Bewertet werden insbesondere die gestalterische Gesamtidee, raumliche Aufteilung, Qualitat
der Verkaufs- und Aufenthaltsbereiche, Beleuchtung und Dekoration sowie die Schlissigkeit
des Gesamtkonzeptes.

Von besonderer Bedeutung ist, ob ein hochwertiges und als Einheit wahrnehmbares
Winterdorf mit eigener Atmosphare und hoher Aufenthaltsqualitat entsteht.

Qualitat, Vielfalt und Ausgewogenheit des Angebotsmixes — 25 %

Bewertet werden Qualitat und Vielfalt der vorgesehenen gastronomischen, handwerklichen,
kunsthandwerklichen, regionalen und sonstigen Angebote.

Das Konzept soll einen ausgewogenen Marktcharakter aufweisen und nicht Uberwiegend
aus gleichartigen oder rein gastronomischen Angeboten bestehen.

Regionale Wertschoépfung und Einbindung geeigneter Bewerber aus Los 1 — 15 %
Bewertet werden die vorgesehene Einbindung lokaler und regionaler Anbieter sowie das
Konzept zum Umgang mit geeigneten Bewerbern aus Los 1.

Entscheidend ist eine nachvollziehbare und praktisch umsetzbare Vorgehensweise. Eine
Verpflichtung zur Ubernahme samtlicher Bewerber aus Los 1 besteht nicht.

Organisation, Umsetzbarkeit und Erfahrung — 15 %

Bewertet werden insbesondere die organisatorische und personelle Struktur,
Verantwortlichkeiten, technische und logistische Umsetzbarkeit sowie einschlagige
Erfahrungen des Bewerbers.

Das Konzept muss erkennen lassen, dass Aufbau, Betrieb, Koordination der Betreiber und
Abbau wahrend des gesamten Veranstaltungszeitraums zuverlassig gewahrleistet werden
koénnen.

Wirtschaftlichkeit des Gesamtbetriebskonzeptes — 15 %

Bewertet wird die wirtschaftliche Gesamtwirkung des eingereichten Konzeptes fir die
Veranstalterin.

Bericksichtigt werden insbesondere:
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o Umfang der durch den Gesamtbetreiber ibernommenen Leistungen und Kosten,

o Umfang der weiterhin durch die Veranstalterin zu erbringenden bzw. zu
finanzierenden Leistungen,

e Nutzung von Infrastruktur der Veranstalterin,

e gegebenenfalls angebotenes Nutzungs- bzw. Betreiberentgelt sowie

o wirtschaftliche Plausibilitat und Nachvollziehbarkeit des Gesamtbetriebskonzeptes.

MaRgeblich ist die wirtschaftliche Gesamtwirkung des jeweiligen Konzeptes. Ein
gegebenenfalls angebotenes Nutzungs- oder Betreiberentgelt stellt lediglich einen
Bestandteil dieser Gesamtbetrachtung dar. Fir die Bewertung wird die wirtschaftliche
Gesamtbelastung der Veranstalterin betrachtet. Hierbei werden die nach dem jeweiligen
Konzept bei der Veranstalterin verbleibenden Kosten den vom Gesamtbetreiber
ubernommenen Kosten und Leistungen sowie einem gegebenenfalls angebotenen
Nutzungs- oder Betreiberentgelt gegenibergestellt. Die Bewertung erfolgt auf Grundlage
einheitlicher Kostenansatze der Veranstalterin. Wirtschaftlich glinstigere Konzepte erhalten
eine entsprechend hdhere Bewertung.

4.5. Konzept- und Abstimmungstermin Los 2

Die grundsatzlich geeigneten Bewerber fir Los 2 werden zu dem unter Ziffer 2.1.4
beschriebenen verpflichtenden Konzept- und Abstimmungstermin eingeladen.

Die im Termin gewonnenen Erkenntnisse kénnen bei der abschlielenden Bewertung
bertcksichtigt werden, soweit sie der Erlauterung und Konkretisierung der bereits fristgerecht
eingereichten Interessenbekundung dienen.

Grundlegende Anderungen des eingereichten Konzeptes oder eine nachtragliche
vollstandige Neuausrichtung sind nicht vorgesehen.

4.6. Entscheidung zwischen Los 1 und Los 2

Nach Abschluss der Bewertung entscheidet die Veranstalterin, ob der Wintermarkt auf
Grundlage von Los 1 — Einzelvergabe von Verkaufshitten oder Los 2 —
Gesamtbetriebskonzept umgesetzt wird.

Bei dieser Entscheidung werden insbesondere die zu erwartende Qualitat und Attraktivitat
des Winterdorfes, die gestalterische Gesamtwirkung, der Angebotsmix, die organisatorische
Umsetzbarkeit sowie die wirtschaftlichen Auswirkungen fur die Veranstalterin bertcksichtigt.
Die Bewertung von Los 1 und Los 2 dient dabei der Ermittlung der jeweils Uberzeugendsten
Umsetzung innerhalb des jeweiligen Modells. Die Punktwerte der beiden Lose werden
aufgrund der unterschiedlichen Bewertungsgegenstande nicht unmittelbar miteinander
verrechnet. Die Durchflihrung dieses Interessenbekundungsverfahrens begrindet keinen
Anspruch auf Auswahl, Beauftragung, Zuweisung einer Verkaufshutte oder Abschluss einer
Betreibervereinbarung.

5. Wirtschaftliche und organisatorische Rahmenbedingungen
5.1. Allgemeines

Far die Durchfihrung des Wintermarktes gelten abhangig vom gewahlten
Realisierungsmodell unterschiedliche wirtschaftliche und organisatorische
Rahmenbedingungen. Samtliche nachfolgend genannten Entgelte und Kosten verstehen
sich als Nettobetrage zuzlglich der gesetzlich geschuldeten Umsatzsteuer, soweit diese
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anfallt. Die Abgabe einer Interessenbekundung stellt noch keine Bestellung, Beauftragung
oder verbindliche Uberlassung einer Flache bzw. Verkaufshiitte dar. Ein Vertragsverhaltnis
entsteht erst durch Abschluss einer gesonderten schriftlichen Nutzungs-, Gestattungs- bzw.
Betreibervereinbarung.

5.2. Wirtschaftliche Rahmenbedingungen Los 1
5.2.1. Nutzungsentgelte

Fir die Uberlassung einer Verkaufshiitte mit einer GréRe von ca. 3,00 m x 2,00 m fir den
vollstandigen Veranstaltungszeitraum gelten folgende pauschale Nutzungsentgelte:

Angebotskategorie Nutzungsentgelt

Gastronomische Angebote 2.000,00 € netto je
Hiitte

Handwerk, Kunsthandwerk, Manufaktur- und vergleichbare | 1.000,00 € netto je

Warenangebote Hiitte

Bei Mischangeboten aus Gastronomie und Warenverkauf ist der wirtschaftliche und
inhaltliche Schwerpunkt des Angebotes flr die Zuordnung maRgeblich.

Die Entgelte gelten fir den vollstandigen Veranstaltungszeitraum. Eine tageweise Anmietung
ist grundsatzlich nicht vorgesehen.

5.2.2. Im Nutzungsentgelt enthaltene Leistungen

Im Nutzungsentgelt sind grundsatzlich enthalten:
o Bereitstellung einer Verkaufshiitte von ca. 3,00 m x 2,00 m,
Auf- und Abbau der Verkaufshitte,
Einbindung in die allgemeine Grundgestaltung des Winterdorfes,
allgemeine veranstaltungsbezogene Abfallentsorgung,
allgemeine Nachtbewachung,
Bereitstellung der allgemeinen Strominfrastruktur bis zu den vorgesehenen
Ubergabepunkten sowie
e allgemeine veranstaltungsbezogene Logistikleistungen.

Die individuelle betriebliche Ausstattung der Verkaufshiitte ist nicht enthalten. Insbesondere
Waren, Gerate, Kuhl-, Koch- und Zubereitungstechnik, Kassensysteme sowie sonstige fir
das jeweilige Angebot erforderliche Betriebsmittel sind durch den Betreiber selbst
bereitzustellen.

5.2.3. Strom und besondere technische Anforderungen

Der voraussichtliche Strombedarf ist mit der Interessenbekundung vollstandig anzugeben.
Bei elektrisch betriebenen Geraten sind Art und jeweilige Anschlussleistung zu benennen.
Nicht angemeldete leistungsintensive Gerate durfen nur nach vorheriger Zustimmung der
Veranstalterin eingesetzt werden.

Besondere technische Anforderungen oder zusatzliche Leistungen, die Uber die allgemeine
Veranstaltungsinfrastruktur hinausgehen, sind vorab mit der Veranstalterin abzustimmen und
kénnen zusatzliche Kosten verursachen. Der Bewerber wird hierliber vor Inanspruchnahme
der jeweiligen Leistung informiert.

5.2.4. Zusatzliche Kosten

Soweit ein Betreiber Leistungen oder Einrichtungen bendtigt, die Gber die ausdricklich im
Nutzungsentgelt enthaltenen Leistungen hinausgehen, kénnen hierdurch zusatzliche Kosten

Seite 16 von 25



entstehen. Dies betrifft insbesondere auflergewohnlich hohe technische
Anschlussleistungen, besondere zusatzliche Infrastruktur oder sonstige ausschlieR3lich durch
den jeweiligen Betreiber verursachte Sonderleistungen. Solche Leistungen dirfen nur nach
vorheriger Abstimmung mit der Veranstalterin beauftragt oder in Anspruch genommen
werden. Etwaige zusatzliche Kosten werden dem jeweiligen Betreiber vor Inanspruchnahme
mitgeteilt.

5.3. Wirtschaftliche Rahmenbedingungen Los 2
5.3.1. Grundmodell

Bei Los 2 Ubernimmt der Gesamtbetreiber wesentliche Teile der konzeptionellen,
gestalterischen, organisatorischen und wirtschaftlichen Umsetzung des Winterdorfes.
Welche Leistungen durch den Gesamtbetreiber selbst erbracht und welche Leistungen bzw.
Infrastrukturen durch die Veranstalterin bereitgestellt oder organisiert werden, richtet sich
nach dem eingereichten Gesamtbetriebskonzept.

Die wirtschaftliche Bewertung erfolgt daher unter Berlcksichtigung der Gesamtwirkung des
jeweiligen Konzeptes und nicht allein anhand eines festen Nutzungs- oder
Betreiberentgeltes.

5.3.2. Kosten- und Aufgabenverteilung

Bestimmte allgemeine veranstaltungsbezogene Leistungen kénnen auch bei einer
Umsetzung nach Los 2 durch die Veranstalterin Gbernommen oder organisiert werden.

Hierzu kénnen insbesondere gehdren:
o erforderliche Sondernutzungen und Genehmigungen,
Zufahrts- bzw. Befahrungsregelungen,
allgemeine Abfallentsorgung,
Nachtbewachung sowie
sonstige Ubergeordnete veranstaltungsbezogene Leistungen.

Andere Leistungen kdnnen abhangig vom eingereichten Konzept vollstandig oder teilweise
durch den Gesamtbetreiber ibernommen werden. Dies betrifft insbesondere:
e Verkaufs- und Gastronomieeinrichtungen,
Auf- und Abbau,
veranstaltungsbezogene Logistik,
Dekoration und Gestaltung,
Tannenbaume und weitere Gestaltungselemente,
Méblierung und Aufenthaltsbereiche sowie
Uberdachungen und vergleichbare Infrastruktur.

Der Bewerber hat in seinem Gesamtbetriebskonzept moglichst eindeutig darzustellen,
welche Leistungen und Infrastrukturen er selbst bereitstellt bzw. Gbernimmt und welche
Leistungen durch die Veranstalterin bereitgestellt oder organisiert werden sollen. Die
Planung und Finanzierung des allgemeinen Veranstaltungsprogramms sowie die von der
Veranstalterin hierfur beauftragte Veranstaltungstechnik und die hiermit verbundenen Kosten
fur GEMA und Kunstlersozialkasse sind grundséatzlich nicht Gegenstand der vom
Gesamtbetreiber nach Los 2 zu Gbernehmenden Leistungen, soweit im Rahmen der
Konzeptabstimmung nichts Abweichendes vereinbart wird.
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5.3.3. Nutzung von Verkaufshitten der Veranstalterin

Soweit der Gesamtbetreiber Verkaufshitten der Veranstalterin nutzen moéchte, ist dies mit
der Interessenbekundung unter Angabe der voraussichtlich benétigten Anzahl mitzuteilen.
Fur die wirtschaftliche Bewertung der Interessenbekundungen wird fiir jede durch die
Veranstalterin bereitgestellte Verkaufshitte einschliel3lich Auf- und Abbau ein einheitlicher
Kostenansatz von 820,00 € netto je Hiutte zugrunde gelegt. Die tatsachliche Nutzung und
Anzahl der Hitten wird im Rahmen der Konzeptabstimmung festgelegt. Mischkonzepte aus
eigenen Verkaufseinrichtungen und Verkaufshitten der Veranstalterin sind zulassig.

5.3.4. Uberdachungen und sonstige Infrastruktur

Der Gesamtbetreiber kann im Rahmen seines Konzeptes eigene Uberdachungen und
sonstige Infrastrukturelemente vorsehen.

Diese missen den gestalterischen, technischen und sicherheitsbezogenen Anforderungen
der Veranstalterin entsprechen und sind vor ihrer Umsetzung mit der Veranstalterin
abzustimmen. Sofern eine vom Gesamtbetreiber vorgesehene Lésung den Anforderungen
nicht entspricht oder keine geeignete eigene Losung vorgesehen ist, kann die Veranstalterin
— soweit moglich — die Bereitstellung bzw. Beauftragung geeigneter Infrastruktur tber eigene
Vertragspartner oder bestehende Kontakte organisieren.

Soweit die betreffende Leistung nach dem abgestimmten Gesamtbetriebskonzept dem
Verantwortungsbereich des Gesamtbetreibers zugeordnet ist, sind die hierdurch
entstehenden Kosten vom Gesamtbetreiber zu tragen.

5.3.5. Wirtschaftliche Darstellung des Bewerbers

Ein bestimmtes Mindestnutzungs- oder Betreiberentgelt wird fir Los 2 nicht vorgegeben.

Der Bewerber hat stattdessen mit seiner Interessenbekundung nachvollziehbar darzustellen:

e welche Leistungen und Infrastruktur er selbst Gbernimmt,

e welche Leistungen durch die Veranstalterin bereitgestellt oder organisiert werden
sollen,

o welche Verkaufshitten oder sonstigen Einrichtungen der Veranstalterin benétigt
werden,

e welche Kostenpositionen nach seinem Konzept von ihm tibernommen werden,

o welche Entgeltstruktur gegenuber den von ihm eingebundenen Betreibern
vorgesehen ist und

e 0ob und gegebenenfalls welches zusatzliche Nutzungs- bzw. Betreiberentgelt er der
Veranstalterin anbietet.

Eine Offenlegung der vollstandigen internen Unternehmenskalkulation wird nicht verlangt.
5.3.6. Konkretisierung im Konzept- und Abstimmungstermin

Da die konkrete Aufgaben- und Kostenverteilung wesentlich vom jeweiligen
Gesamtbetriebskonzept abhangt, wird diese im verpflichtenden Konzept- und
Abstimmungstermin nach Ziffer 2.1.4 konkretisiert.
Hierbei wird insbesondere abgestimmt,

o welche Leistungen durch den Gesamtbetreiber selbst erbracht werden,

e welche vorhandene oder durch die Veranstalterin organisierte Infrastruktur genutzt

werden soll,
e welche Leistungen und Kosten bei der Veranstalterin verbleiben,
e welche Leistungen und Kosten vom Gesamtbetreiber tbernommen werden und
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e welche wirtschaftlichen Auswirkungen sich daraus fir das Gesamtbetriebskonzept
ergeben.

Die abschlieRende Aufgaben-, Leistungs- und Kostenverteilung wird vor einer Beauftragung
bzw. dem Abschluss einer Betreibervereinbarung verbindlich festgelegt.

5.4. Entgelte gegenuber eingebundenen Betreibern bei Los 2

Der Gesamtbetreiber ist berechtigt, mit den von ihm eingebundenen gastronomischen,
handwerklichen und sonstigen Betreibern eigene wirtschaftliche Vereinbarungen zu treffen
und Stand-, Beteiligungs- oder Nutzungsentgelte zu erheben.

Die vorgesehene Entgeltstruktur ist mit der Interessenbekundung transparent darzustellen.
Anzugeben sind insbesondere die vorgesehenen Entgelte bzw. deren
Berechnungsgrundlage, die darin enthaltenen Leistungen sowie gegebenenfalls zusatzlich
anfallende Kosten.

Unterschiedliche Entgelte fir Gastronomie, Handwerk, Kunsthandwerk oder andere
Angebotsarten sind zuldssig, sofern die Differenzierung sachlich nachvollziehbar ist.

Die wirtschaftlichen Bedingungen sollen insbesondere auch eine realistische Beteiligung
geeigneter kleinerer Handwerks-, Kunsthandwerks-, Manufaktur- und Regionalanbieter
ermoglichen.

5.5. Organisation, Logistik und laufender Betrieb

Die Betreiber sind verpflichtet, die festgelegten Offnungszeiten einzuhalten und wahrend der
Betriebszeiten eine ausreichende personelle Besetzung sicherzustellen.

Anlieferungen, Aufbau, Abbau und erforderliche Fahrzeugbewegungen auf dem
Veranstaltungsgelande erfolgen ausschliellich nach den organisatorischen Vorgaben der
Veranstalterin. Jeder Betreiber ist flir Ordnung und Sauberkeit seines unmittelbaren
Betriebsbereiches verantwortlich.

Bei Los 2 Ubernimmt der Gesamtbetreiber zusatzlich die Koordination der eingebundenen
Betreiber und der ihm nach dem abgestimmten Konzept Ubertragenen gemeinschaftlichen
Bereiche.

5.6. Wirtschaftliches Risiko

Das wirtschaftliche Risiko des jeweiligen Verkaufsbetriebes tragt der jeweilige Betreiber.
Eine bestimmte Besucherzahl, ein bestimmter Umsatz oder ein bestimmtes wirtschaftliches
Ergebnis werden durch die Veranstalterin nicht garantiert.

Bei Los 2 tragt der Gesamtbetreiber zusatzlich das wirtschaftliche Risiko der von ihm
ubernommenen Bewirtschaftung sowie seiner wirtschaftlichen Vereinbarungen mit den von
ihm eingebundenen Betreibern.

5.7. Zahlung und vertragliche Regelungen

Seite 19 von 25



Die konkreten Zahlungsbedingungen werden in der spateren Nutzungs-, Gestattungs- bzw.
Betreibervereinbarung festgelegt.

Vorgesehen ist grundsatzlich eine Falligkeit des vereinbarten Nutzungsentgeltes 14 Tage
nach Rechnungslegung nach Abschluss der Veranstaltung.

Regelungen zu Rulcktritt, Veranstaltungsausfall, héherer Gewalt, behdérdlichen
Einschrankungen, Kiindigung oder vorzeitiger Beendigung werden ebenfalls in der jeweiligen
Vereinbarung getroffen.

Aus der Interessenbekundung allein entstehen noch keine Zahlungs-, Nutzungs- oder
Durchfuhrungspflichten.

6. Bewerbergemeinschaften und Einsatz Dritter
6.1. Bewerbergemeinschaften

Bewerbungen durch mehrere Unternehmen oder Personen als Bewerbergemeinschaft sind
grundsatzlich zulassig.

In diesem Fall sind mit der Interessenbekundung samtliche Mitglieder der
Bewerbergemeinschaft sowie eine gemeinsame bevollmachtigte und fir die Veranstalterin
erreichbare Ansprechperson zu benennen.

Die Aufgaben- und Verantwortungsverteilung innerhalb der Bewerbergemeinschaft ist kurz
darzustellen.

6.2. Weitere Betreiber und Dienstleister bei Los 1

Bei Los 1 ist die Bewerbung grundsatzlich auf den Betrieb der jeweils beantragten
Verkaufshitte durch den ausgewahlten Bewerber gerichtet.

Eine vollstandige Uberlassung oder Weitergabe der Verkaufshiitte an einen anderen
Betreiber ohne vorherige Zustimmung der Veranstalterin ist nicht zulassig.

Der Einsatz eigener Mitarbeiter, Aushilfen oder sonstiger Personen zur Unterstitzung des
laufenden Betriebes bleibt hiervon unberihrt.

6.3. Weitere Betreiber und Dienstleister bei Los 2

Bei Los 2 ist die Einbindung weiterer Betreiber, Unternehmen und Dienstleister ausdrucklich
zuldssig und aufgrund des Gesamtbetriebskonzeptes regelmaRig zu erwarten.

Bereits feststehende Betreiber sollen mit der Interessenbekundung unter Angabe ihres
vorgesehenen Angebotes benannt werden. Noch nicht abschlieRend feststehende Betreiber
mussen zum Zeitpunkt der Interessenbekundung nicht namentlich benannt sein.

Der Gesamtbetreiber bleibt gegenlber der Veranstalterin fir die ordnungsgemafe
Umsetzung des abgestimmten Gesamtbetriebskonzeptes verantwortlich. Dies gilt auch fur
Leistungen, die durch von ihm eingebundene Betreiber, Unternehmen oder Dienstleister
erbracht werden.

Wesentliche Anderungen der vorgesehenen Betreiberstruktur oder der Austausch
konzeptpragender Betreiber nach Auswahl des Gesamtbetriebskonzeptes sind vorab mit der
Veranstalterin abzustimmen.

Die Veranstalterin kann erforderliche Angaben oder Nachweise zu eingebundenen
Betreibern oder Dienstleistern verlangen, soweit dies fur die ordnungsgemafe Durchflihrung
des Wintermarktes erforderlich ist.
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7. Frist, Form und Inhalt der Interessenbekundung
7.1. Bewerbungsfrist

Interessenbekundungen missen spatestens bis 05. Oktober 2026, 12:00 Uhr

vollstéandig bei der Veranstalterin eingegangen sein.

MaRgeblich ist der rechtzeitige Eingang der vollstandigen Interessenbekundung bei der
Veranstalterin. Verspatet eingegangene Interessenbekundungen kénnen grundsatzlich nicht
bertcksichtigt werden. Die Bewerber sind selbst daftir verantwortlich, dass samtliche
erforderlichen Unterlagen rechtzeitig und vollstandig eingereicht werden.

7.2. Ruckfragen zum Verfahren

Ruckfragen zum Interessenbekundungsverfahren kdnnen bis spatestens 30. September
2026, 12:00 Uhr ausschlieRlich per E-Mail gestellt werden. Rickfragen sind ausschliel3lich
an folgende Kontaktstelle zu richten: E-Mail: event@kuehlungsborn.de

Soweit eine Frage fir die Erstellung der Interessenbekundungen auch anderer Bewerber von
Bedeutung sein kann, behalt sich die Veranstalterin vor, die Frage und die dazugehdrige
Antwort in anonymisierter Form allen Bewerbern bzw. Interessenten zur Verfligung zu
stellen. Individuelle wettbewerbsrelevante Informationen werden einzelnen Bewerbern nicht
exklusiv zur Verfiigung gestellt.

7.3. Form der Einreichung

Die Interessenbekundung ist in Textform per E-Mail an event@kuehlungsborn.de mit dem
Betreff ,Interessenbekundung Wintermarkt Balticplatz 2026/2027 — Los [...]“ einzureichen.

Bewirbt sich ein Bewerber sowohl fur Los 1 als auch fur Los 2, ist dies eindeutig kenntlich zu
machen.

Die Unterlagen sollen moéglichst in zusammenhangenden PDF-Dateien eingereicht werden.

7.4. Einzureichende Angaben fiir Los 1

Fir Los 1 muss die Interessenbekundung mindestens folgende Angaben enthalten:

Name bzw. Unternehmensbezeichnung, Anschrift und Kontaktdaten,

kurze Vorstellung des Betriebes bzw. der Tatigkeit,

Beschreibung des vorgesehenen Angebotes,

bei Gastronomie: vorgesehene Speisen und/oder Getranke einschlief3lich

Verkaufspreisen,

e bei Handwerk, Kunsthandwerk und Warenangeboten: Beschreibung der Produkte,
Herstellungsweise bzw. Herkunft sowie Verkaufspreise oder Preisspannen,

e Angaben zu einem gegebenenfalls bestehenden regionalen Bezug,

o aussagekraftige Fotos des Angebotes bzw. bisheriger Marktauftritte, soweit
vorhanden,

o kurze Beschreibung der vorgesehenen Gestaltung der Verkaufshitte,

e Angaben zum bendétigten Strombedarf und zu wesentlichen elektrischen Geraten,
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e Benennung einer verantwortlichen Ansprechperson sowie
e kurze Angaben zu bisherigen Erfahrungen, soweit vorhanden.

Der Bewerber hat auerdem zu erklaren, dass die rechtlichen und wirtschaftlichen
Voraussetzungen fur den Betrieb vorliegen und ein angemessener Versicherungsschutz
besteht bzw. spatestens vor Betriebsaufnahme hergestellt wird. Formale Referenzen sind fir
Los 1 nicht zwingend erforderlich.

7.5. Einzureichende Angaben fur Los 2

Fur Los 2 ist ein vollstdndiges und grundsatzlich bewertbares Gesamtbetriebskonzept
einzureichen.
Dieses muss insbesondere enthalten:

e Unternehmensdarstellung und Kontaktdaten,

e mindestens eine geeignete Referenz aus den vergangenen drei Jahren,

o raumliche Grundidee bzw. geeignete Darstellung der vorgesehenen Nutzung des

Balticplatzes,
e Gestaltungskonzept einschliel3lich der vorgesehenen Verkaufs-, Gastronomie- und
Aufenthaltsbereiche,

e Angebotsmix aus Gastronomie, Handwerk, Kunsthandwerk, Manufaktur- und
Regionalangeboten,
Angaben zu bereits feststehenden Betreibern, soweit vorhanden,
Darstellung der vorgesehenen Einbindung lokaler und regionaler Anbieter,
Angaben zur mdglichen Einbindung geeigneter Bewerber aus Los 1,
Organisations- und Betreiberstruktur einschliel3lich verantwortlicher Gesamtleitung,
technische und logistische Grundplanung,
Angaben zur vorgesehenen eigenen Infrastruktur und zu gewunschten Leistungen
der Veranstalterin,
e Anzahl der gegebenenfalls benétigten Verkaufshitten der Veranstalterin,
e Darstellung der vorgesehenen Aufgaben- und Kostenverteilung sowie
e vorgesehene Stand- bzw. Nutzungsentgelte gegenlber eingebundenen Betreibern.

Zur Darstellung des Gestaltungskonzeptes kénnen insbesondere Fotos, Skizzen, Lageplane,
Visualisierungen, Moodboards oder vergleichbare Unterlagen eingereicht werden.

Eine technische Ausfuhrungsplanung ist zum Zeitpunkt der Interessenbekundung nicht
erforderlich. Die Unterlagen missen jedoch eine nachvollziehbare Bewertung des
vorgesehenen Winterdorfes ermdglichen.

7.6. Vollstandigkeit und Nachforderung

Die Interessenbekundung soll sémtliche flr die Eignungsprifung und Bewertung
erforderlichen Angaben enthalten. Die Veranstalterin behalt sich vor, fehlende oder
erlauterungsbedirftige Angaben nachzufordern oder aufzuklaren, soweit dies unter Wahrung
der Grundsatze von Transparenz und Gleichbehandlung zulassig ist.

Ein Anspruch auf Nachforderung besteht nicht. Wesentliche Bestandteile des Angebotes
bzw. Gesamtbetriebskonzeptes missen bereits mit Ablauf der Bewerbungsfrist vorliegen.

7.7. Konzept- und Abstimmungsphase flir Los 2

Mit den grundsatzlich geeigneten Bewerbern des Loses 2 findet im Zeitraum vom
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08. Oktober bis 13. Oktober 2026 ein verpflichtender personlicher Konzept- und
Abstimmungstermin in Kihlungsborn statt.
Gegenstand sind insbesondere:
e Gestaltung und raumliche Umsetzung,
Angebots- und Betreibermix,
madgliche Einbindung geeigneter Bewerber aus Los 1,
technische und organisatorische Umsetzung,
Aufgaben- und Kostenverteilung sowie
wirtschaftliche Rahmenbedingungen.

Soweit erforderlich, kbnnen einzelne Punkte des eingereichten Konzeptes im Anschluss an
das Gesprach bis spatestens 16. Oktober 2026 konkretisiert werden.

Eine grundlegende Anderung oder vollstandige Neuausrichtung des urspriinglich
eingereichten Konzeptes ist nicht vorgesehen. Zulassig sind insbesondere Erlauterungen,
Prazisierungen und Konkretisierungen bereits eingereichter Konzeptbestandteile. Nicht
zulassig sind grundlegende Anderungen des Konzeptansatzes oder Anderungen, durch die
erstmals wesentliche bewertungsrelevante Bestandteile nach Ablauf der Bewerbungsfrist
geschaffen werden.

7.8. Voraussichtlicher Verfahrensablauf

Verfahrensschritt Termin
Veroffentlichung 11.09.2026

Frist fur Riickfragen 30.09.2026, 12:00 Uhr
Bewerbungsfrist 05.10.2026, 12:00 Uhr
Konzeptgesprache Los 2 08.10. — 13.10.2026
gdf. Konkretisierung Los 2 bis 16.10.2026
abschlieBende Bewertung bis 21.10.2026

Entscheidung liber das Realisierungsmodell | voraussichtlich bis 23.10.2026

Die Veranstalterin behalt sich sachlich erforderliche Anderungen des Zeitplans vor.

8. Kosten der Teilnahme

Die Teilnahme am Interessenbekundungsverfahren erfolgt auf eigene Kosten und eigenes
Risiko der Bewerber.

Kosten, die im Zusammenhang mit der Erstellung und Einreichung der
Interessenbekundung, der Teilnahme an einem Konzept- und Abstimmungstermin oder
sonstigen vorbereitenden Tatigkeiten entstehen, werden von der Veranstalterin nicht
erstattet. Dies gilt auch dann, wenn ein Bewerber nicht ausgewahlt, das jeweils andere
Realisierungsmodell umgesetzt oder das Interessenbekundungsverfahren aus sachlichen
Grunden geandert oder beendet wird.

9. Vertraulichkeit, Datenschutz und Abschluss des Verfahrens

9.1. Vertraulichkeit
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Die im Rahmen des Interessenbekundungsverfahrens eingereichten Unterlagen und
Angaben werden ausschliel3lich fur die Durchfiihrung, Bewertung und Vorbereitung der
Umsetzung des Wintermarktes verwendet.

Als vertraulich oder als Betriebs- bzw. Geschaftsgeheimnisse gekennzeichnete
Informationen werden im Rahmen der gesetzlichen Vorgaben entsprechend behandelt.

9.2. Datenschutz

Personenbezogene Daten werden ausschlielich verarbeitet, soweit dies fur die
Durchfuhrung des Interessenbekundungsverfahrens, die Kommunikation mit den Bewerbern,
die Bewertung der Interessenbekundungen sowie die Vorbereitung und Durchfihrung des
Wintermarktes erforderlich ist. Eine Weitergabe an Dritte erfolgt nur, soweit hierfur eine
rechtliche Grundlage besteht oder dies fir die Durchfihrung des Verfahrens bzw. der
Veranstaltung erforderlich ist. Die geltenden datenschutzrechtlichen Bestimmungen bleiben
unberthrt.

9.3. Mogliche Weitergabe von Bewerberdaten aus Los 1

Sofern eine Umsetzung nach Los 2 in Betracht kommt, kann es erforderlich sein, geeignete
Bewerber aus Los 1 mit einem Bewerber bzw. dem ausgewahlten Gesamtbetreiber aus Los
2 in Kontakt zu bringen.

Eine Weitergabe personenbezogener Kontaktdaten oder nicht 6ffentlich zuganglicher
Bewerbungsunterlagen erfolgt nur, soweit dies datenschutzrechtlich zulassig ist. Soweit
erforderlich, wird die Veranstalterin vor einer Weitergabe die Zustimmung des betreffenden
Bewerbers einholen.

Die Entscheidung eines Bewerbers, einer solchen Weitergabe nicht zuzustimmen, hat keinen
Einfluss auf die Bewertung seiner Interessenbekundung fur Los 1.

9.4. Nicht bindender Charakter des
Interessenbekundungsverfahrens

Das Interessenbekundungsverfahren dient der Ermittlung geeigneter Betreiber und der
Vorbereitung der Entscheidung Uber das fur den Wintermarkt geeignete
Realisierungsmodell.
Die Abgabe einer Interessenbekundung begriindet keinen Anspruch auf:
e Auswahl oder Beauftragung,
Zuweisung einer Verkaufshutte oder bestimmten Standflache,
Umsetzung eines bestimmten Realisierungsmodells,
Einbindung in ein Gesamtbetriebskonzept nach Los 2 oder
Abschluss einer Nutzungs-, Gestattungs- oder Betreibervereinbarung.

Eine verbindliche Vereinbarung kommt erst durch den gesonderten schriftlichen Abschluss
mit dem jeweiligen Betreiber bzw. Gesamtbetreiber zustande.

9.5. Anderung oder Beendigung des Verfahrens
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Die Veranstalterin behalt sich vor, das Interessenbekundungsverfahren aus sachlichen
Grinden ganz oder teilweise zu andern, zu unterbrechen oder zu beenden.

Dies gilt insbesondere, wenn sich wesentliche tatsachliche, organisatorische, wirtschaftliche
oder rechtliche Rahmenbedingungen andern oder keine Interessenbekundung vorliegt, die
eine geeignete Umsetzung des Wintermarktes erwarten lasst.

Hieraus entstehen den Bewerbern keine Ansprliche auf Beauftragung oder Erstattung ihrer
Teilnahme- oder Vorbereitungskosten.
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